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Check-List #1

Plan d’affaires et Etude de marché

Pour naviguer avec succes dans le monde entrepreneurial et éviter l'erreur
d'absence d'un plan d'affaires et d'une étude de son marché, voici une check-
list simplifiée en 5 étapes essentielles::

Consulter un expert en stratégie d'entreprise : Bénéficiez de
E] I'expérience et des connaissances d'un professionnel en stratégie
d'entreprise pour guider vos premiers pas.

E] Réaliser une étude de marché : Comprenez votre futur client, ses
besoins et les concurrents que vous rencontrerez en réalisant une
étude sur votre marché.

Définir votre clientéle cible : Identifiez précisément qui sont vos
[:] clients et ce gqu'ils recherchent.

Elaborer un plan d'affaires clair : Cartographiez votre vision, vos
E] objectifs et la maniére dont vous comptez les atteindre.

Valider votre offre : Assurez-vous que vos produits ou services
[:] répondent bien a une demande du marché, c'est-a-dire 'ensemble des
possibles clients.

Avec ces cing étapes clés, vous posez des fondations solides pour votre
entreprise, en évitant les pieges courants et en mettant le cap vers une
croissance réussie et durable.
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Exercices #1

Plan d’affaires et Etude de marché

Pour vous aider a atteindre efficacement chaque étape de votre check-list simplifiée,

voici 5 exercices pratiques et accessibles :

Consultation avec un expert :

e Exercice : Planifiez une session de brainstorming avec un mentor ou un conseiller
en stratégie d'entreprise. Préparez une liste de questions spécifiques concernant
votre idée d'entreprise, votre marché et les défis que vous risquez de rencontrer.
Utilisez cette session pour obtenir des conseils précieux et ajuster votre plan initial.

Etude de marché:

e Exercice : Créez un sondage simple en ligne avec des questions clés sur les
préférences et les besoins de votre public cible. Diffusez le sur les réseaux sociaux
ou des forums liés a votre secteur. Analysez les réponses pour mieux comprendre
votre marché.

Définition de la clientéle cible :
e Exercice : Dressez le portrait-robot de votre client idéal en détaillant ses
caractéristiques démographiques, ses habitudes, ses besoins et ses défis. Utilisez
ces informations pour créer un message de marketing ciblé.

Elaboration d'un plan d'affaires :
e Exercice : Téléchargez un modeéle de plan d'affaires et remplissez chaque section
en vous concentrant sur la clarté et la concision. Cela inclut votre vision, votre
stratégie de marché, votre analyse financiére prévisionnelle et vos objectifs a court

et a long terme.

Validation de l'offre :

e Exercice : Organisez une petite étude de marché ou un groupe de discussion avec
des membres de votre public cible pour tester votre produit ou service. Recueillez
des feedbacks honnétes sur l'utilité, le prix et l'attrait de votre offre. Utilisez ces
informations pour peaufiner votre produit ou service avant le lancement officiel.

En réalisant ces exercices, vous progresserez méthodiguement a travers les étapes
clés du lancement d'une entreprise, renforcant ainsi vos chances de succeés sur le

marché
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Check-List #2

Gestion Financiere

Pour traverser avec succes les obstacles financiers et batir une fondation solide
pour votre entreprise, adoptez cette check-list :

Consultez un expert financier : Sollicitez I'expertise d'un professionnel

D pour obtenir des conseils sur mesure, des stratégies d'optimisation
financiere, et pour vous guider dans |'établissement d'un plan financier
robuste. Il peut étre expert-comptable, coach d'affaires ou conseillers
financiers pro au sein de votre banque.

[j Etablissez un budget précis : Déterminez clairement vos entrées et
sorties d'argent pour identifier les dépenses superflues a éliminer et
comprendre ou se situe votre potentiel d'économie.

Mettez en place un plan financier a long terme : Créez un plan qui

D englobe vos objectifs de croissance, d'économies, et d'investissements,
vous permettant d'avoir une vision claire de votre avenir financier.
Faites-vous accompagner si nécessaire.

G Suivez vos finances de prés : Adoptez des outils de gestion financiére
pour suivre vos finances en continu, ce qui vous permet d'ajuster vos
plans en fonction des réalités de votre entreprise.

Faites des investissements réfléchis : Evaluez soigneusement

D l'impact de chaque dépense sur la croissance de votre entreprise, en
VOUS assurant que chaque investissement contribue effectivement a
vos objectifs stratégiques.

En démarrant par la consultation d'un expert financier, vous profitez de ses
connaissances pour établir un plan viable. Pensez toutefois a faire valider votre
stratégie par cet expert avant de l'appliquer. Vous évitez ainsi les erreurs de
gestion fatales votre entreprise.
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Exercices #2

Gestion Financiere

Pour atteindre un équilibre financier solide et durable pour votre entreprise, voici 5

exercices simples mais efficaces :

Rencontre avec un expert financier :

Exercice : Prenez rendez-vous avec un conseiller financier ou un comptable
spécialisé dans votre secteur d'activité. Préparez une liste de questions ou de
préoccupations spécifiques a votre entreprise, et utilisez cette rencontre pour
obtenir des conseils personnalisés sur votre gestion financiére.

Création d'un budget détaillé :

Exercice : Utilisez un tableur pour lister toutes vos sources de revenus et toutes vos
dépenses mensuelles. Catégorisez les dépenses pour identifier ou vous pouvez
réaliser des économies. Révisez ce budget mensuellement pour ['ajuster en
fonction de I'évolution de votre entreprise.

Planification financiére a long terme :

Exercice : Définissez des objectifs financiers a 1 an, 3 ans et 5 ans. Utilisez ces
objectifs pour élaborer un plan financier qui inclut des étapes concréetes pour
chaque période. Assurez-vous d'inclure des stratégies d'épargne, d'investissement,
et de réinvestissement dans votre entreprise.

Suivi financier régulier:

Exercice : Choisissez un logiciel de gestion financiére adapté a votre entreprise.
Programmez un temps chaque semaine pour enregistrer vos transactions et
examiner vos finances, ce qui vous aidera a rester informé de la situation financiere
de votre entreprise et a faire des ajustements proactifs.

Analyse d'investissement :
e Exercice : Avant de réaliser un nouvel investissement, effectuez une analyse de

rentabilité. Evaluez I'impact potentiel de l'investissement sur votre entreprise en
termes de revenus, de coUts, et de retour sur investissement. Utilisez des critéres
précis pour décider si l'investissement vaut la peine ou non.

Ces exercices, réalisés de maniere réguliére, vous aideront a développer une solide

compréhension de la santé financiére de votre entreprise et a prendre des décisions

éclairées ainsi que de bonnes habitudes pour maintenir et améliorer cet équilibre

financier.
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Check-List #3

Manque de communication et de marketing

Pour surmonter efficacement les défis de communication et de marketing
tout en assurant une présence en ligne robuste, suivez cette check-list
concentrée. Nous vous conseillons fortement d'étre accompagné des le début
par un expert du marketing pour gagner du temps, de I'énergie et de l'argent
et éviter des erreurs de débutant :

Consulter un expert en marketing et communication pour élaborer

D une stratégie claire : La premiere étape est de trouver un professionnel
qui peut vous guider dans la définition d'un message central cohérent qui
résonne avec votre audience cible, jetant les bases d'une communication
et d'un marketing efficaces.

Créer un site web professionnel : Sous la direction de votre expert,

D développez un site qui est a la fois esthétiquement plaisant et fonctionnel,
offrant une expérience utilisateur de qualité et présentant clairement
votre offre.

Investir dans le marketing de contenu : Avec l'orientation de votre
D conseiller, produisez des contenus qui établissent votre expertise, attirent
votre public cible et encouragent lI'engagement.

D Utiliser les réseaux sociaux a votre avantage : Partagez du contenu
pertinent et interagissez avec votre communauté sur les plateformes
sociales, en exploitant les conseils de votre expert pour maximiser votre
impact.

D Mesurer et ajuster : Employez des outils d'analyse pour évaluer I'efficacité
de vos efforts et soyez prét a ajuster votre stratégie basée sur les résultats,
toujours avec le soutien de votre expert en marketing.

En intégrant I'accompagnement par un expert dés le début de votre stratégie
de communication et de marketing, vous posez les fondations pour une
présence en ligne solide qui non seulement attire les clients mais les engage
de maniere significative, propulsant ainsi la croissance de votre entreprise.
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Exercices #3

Manque de communication et de marketing

Voici des exercices adaptés pour préparer les informations nécessaires a I'élaboration
de votre communication et de votre présence en ligne:

Préparation pour la consultation avec I'expert en marketing et communication:
e Exercice : Rassemblez des informations sur votre entreprise, y compris votre vision,
VvOs objectifs, votre public cible, et ce qui vous distingue de la concurrence. Créez
un document récapitulatif pour partager avec l'expert lors de votre rencontre.

Contribuer au contenu du site web :
e Exercice : Listez les pages essentielles que votre site devra avoir (Accueil, A propos,
Services/Produits, Contact). Pour chacune, rédigez une ébauche des textes
principaux qui présentent clairement votre offre et l'identité de votre marque.

Idées de base pour le marketing de contenu:
e Exercice : Pensez a des questions fréquentes que vos clients posent ou a des sujets
pertinents dans votre secteur. Notez ces idees pour les transformer plus tard en
articles de blog, vidéos ou infographies avec l'aide de votre expert.

Planification initiale pour les réseaux sociaux :
e Exercice : Identifiez quels réseaux sociaux sont les plus utilisés par votre public
cible. Réfléchissez a des messages clés ou des histoires que vous aimeriez partager
qui reflétent les valeurs et les points forts de votre marque.

Collecte d'informations pour la mesure de l'efficacité :

e Exercice : Dressez une liste des principaux objectifs que vous souhaitez atteindre
avec votre présence en ligne (augmentation de la visibilité, engagement client,
conversions). Ces objectifs serviront de base pour la mesure et l'ajustement futurs
de votre stratégie.

En se concentrant sur ces préparations, vous jouerez un rble actif dans le
développement de votre stratégie de communication et de marketing sans étre
submergé par la complexité des taches. Cela permettra a l'expert de travailler plus
efficacement en s'appuyant sur des informations concréetes fournies par vos soins.
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Check-List 4

Prix Inappropriés

Pour ajuster efficacement votre stratégie de tarification et assurer que vos prix

refletent la valeur de votre offre tout en restant compétitifs, concentrez-vous

sur ces cing étapes essentielles :

]

Evaluez vos colts et la concurrence : Déterminez vos co(ts de
production ou de service pour garantir que votre prix couvre les colts
tout en vous laissant une marge bénéficiaire. Ensuite, examinez les prix
pratiqués par vos concurrents pour vous assurer que Vos prix sont
compétitifs dans votre secteur.

Comprenez la perception de valeur chez vos clients : Utilisez des
engquétes ou des feedbacks clients pour saisir ce que vos clients
apprécient le plus dans votre offre et ajustez vos prix en fonction de cette
perception de valeur.

Expérimentez avec des tests de prix : Implémentez des tests A/B sur
difféerents segments de votre clientele pour identifier le point de prix qui
maximise a la fois la demande et les bénéfices.

Consultez un expert en stratégie de prix : Pour des insights spécialisés
et une stratégie sur mesure, l'avis d'un consultant en stratégie de prix
peut étre précieux pour affiner votre approche tarifaire.

Communiquez la valeur de votre offre : Assurez-vous que VoS
campagnes marketing et votre communication mettent en avant les
bénéfices et les caractéristiques uniques de votre produit ou service qui
justifient son prix, renforcant ainsi sa valeur percue.

En suivant ces cing étapes, vous pourrez créer une stratégie de tarification

équilibrée qui soutient a la fois votre croissance de votre entreprise et satisfait

VOs clients.
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Exercices #4

Prix Inappropriés

Pour mettre en ceuvre une stratégie de tarification réussie, voici cing exercices basés
sur une check-list simplifiée mais efficace:

Analyse des colts et de la concurrence :

Exercice : Créez un tableau comparatif de vos colts (matériaux, production,
opérationnels) et des prix pratiqués par vos concurrents pour des offres similaires. Cela
vous aidera a visualiser ou vous vous situez sur le marché et a identifier un éventuel
espace pour ajuster vos prix.

Evaluation de la perception de valeur:

Exercice : Menez une petite engquéte aupres de vos clients existants ou potentiels pour
découvrir ce gu'ils valorisent le plus dans votre produit ou service. Posez des questions
ouvertes sur les raisons de leur choix et sur ce qu'ils sont préts a payer pour obtenir ce
gu'ils considerent comme de la valeur ajoutée.

Tests de prix:

Exercice : Choisissez un produit ou service et proposez-le a différents prix sur des
périodes limitées ou a différents segments de votre audience. Notez les variations
dans les ventes, les réactions des clients et |la rentabilité pour chaque prix teste.

Préparation a la consultation d'expert :
Exercice : Compilez toutes les informations que vous avez recueillies a travers les

exercices précédents dans un dossier. Incluez également vos objectifs financiers

O

court et long terme, ainsi que toute question spécifique que vous souhaitez poser
I'expert en stratégie de prix.

Communication de la valeur:

Exercice : Développez une fiche pour chague produit/service, mettant en avant les
bénéfices clés et les raisons pour lesquelles votre offre est unique. Utilisez des
témoignages de clients, des études de cas ou des comparaisons directes pour illustrer
la valeur ajoutée. Cet outil servira a renforcer votre stratégie de communication sur la
valeur de votre offre.

Ces exercices préparatoires vous offriront une base solide pour travailler avec un
expert en stratégie de prix, leur permettant d'ajuster leurs prix de maniére a refléter la
vraie valeur de leur offre tout en restant compétitifs sur leur marché.

Y
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Check-List #5

Présence en ligne et Matériel de
Marketing

Pour surmonter |'absence de présence en ligne et le manque de matériel de
marketing, voici une check-list concise adaptée a une démarche
accompagnée:

Etablir une présence en ligne de base : Créez un site web simple mais

D professionnel qui présente clairement votre entreprise, vos produits ou
services. Assurez-vous qu'il est optimisé pour les mobiles et les moteurs
de recherche (SEQ).

Développer une identité visuelle cohérente : Travaillez avec un

D designer graphique pour créer un logo, une palette de couleurs et un
style visuel qui seront utilisés sur votre site web, vos réseaux sociaux et
tout autre matériel de marketing.

D Lancer des comptes de réseaux sociaux ciblés : Sélectionnez quelques
plateformes de réseaux sociaux pertinentes pour votre public cible et
créez des profils qui refletent votre identité de marque. Commencez a
publier régulierement du contenu engageant et pertinent pour votre
audience.

D Produire du matériel de marketing initial : En collaboration avec des
professionnels, créez des brochures, des cartes de visite et des flyers qui
communiquent efficacement ce que fait votre entreprise et comment
VOUS contacter. Assurez-vous que tout le matériel est professionnel et
aligné avec l'identité visuelle de votre marque.

D Planifier une stratégie de contenu : Développez un calendrier éditorial
pour votre site web et vos canaux de réseaux sociaux, décidant a l'avance
des sujets a aborder, de la fréquence des publications et des types de
contenu a produire (articles de blog, vidéos, infographies)

En suivant ces étapes vous pouvez rapidement établir une présence en ligne
solide et un ensemble de matériaux de marketing efficaces, jetant les bases
d'une croissance future, en vous aidant d'un expert du marketing.
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Exercices #5

Présence en ligne et Matériel de
Marketing

Pour construire une présence en ligne solide et a développer son matériel de
marketing, voici cing exercices préparatoires en lien avec la check-list proposée :

Définition de l'identité de marque:

Exercice : Ecrivez une courte histoire de votre marque, y compris ce qui vous motive,
ce qui vous distingue de la concurrence, et les valeurs que vous souhaitez
communiquer. Cet exercice vous aidera a clarifier votre identité de marque pour la
création de votre site web et de votre matériel marketing.

Recherche et sélection des plateformes sociales :

Exercice : Faites une liste des plateformes de réseaux sociaux ou votre public cible
passe le plus de temps. Pour chacune, notez les types de contenu qui y performent
bien. Cette recherche vous orientera sur ou et comment établir votre présence sociale.

Brainstorming sur le contenu:

Exercice : Organisez une session de brainstorming pour générer des idées de contenu
qui résonneront avec votre public cible. Pensez a des tutoriels, des témoignages, des
études de cas ou des histoires inspirantes. Cet exercice contribuera a la planification
de votre stratégie de contenu.

Analyse de la concurrence en ligne :

Exercice : Identifiez 3-5 concurrents et examinez leur présence en ligne. Notez ce que
VOous aimez et ce que vous n'aimez pas sur leurs sites web et leurs profils de réseaux
sociaux. Cela peut vous donner des idées sur ce qu'il faut faire et ne pas faire pour
votre propre présence en ligne.

Préparation du matériel de marketing :

Exercice : Listez tous les types de matériel de marketing (numérique et imprimé) que
VOUS pensez nécessaires pour démarrer (par exemple, cartes de visite, brochures,
banniéres pour les réseaux sociaux). Ensuite, rédigez le contenu de base qui devrait
apparaitre sur chacun, comme le nom de l'entreprise, le slogan, les informations de
contact, et une description des services ou produits.

Ces exercices préparatoires permettront a I'entrepreneur de mieux s'orienter dans le
développement de sa présence en ligne et de son matériel de marketing, en
s'appuyant sur une réflexion approfondie et une planification initiale efficace.
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CONTACTS

Indépendant Mais Pas Seul !

Laurence de CLM Cabinet
Votre Conseillere en Stratégie Marketing

»2 Email : bienvenue@clmcabinet.fr

@ Site Web : www.clmcabinet.fr

? Adresse: 61 rue de Lyon 75012 Paris [France]

& LinkedIn : [Laurence de CLM Cabinet] ou [CLM Cabinet]

Restons connectés pour des mises a jour et des conseils supplémentaires!

Offre Exclusive : Consultation Téléphonique ou Visio-Conférence Gratuite

Vous étes un entrepreneur débutant ou vous rencontrez des défis dans la
gestion de votre entreprise ? Je vous offre une consultation gratuite pour
résoudre votre premier probléme ou pour réaliser un diagnostic approfondi de
votre situation.

Cette session est une opportunité unique de bénéficier d'un
accompagnement personnalisé et de conseils stratégiques pour orienter votre

entreprise vers le succes.

Prenez votre rendez-vous maintenant en cliquant ici!
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